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5 1.700 millones
etas, cifra que este ano sus responsables esperan aumen-
tar entre un ocho y un diez por ciento, Monifrisa es una de las
yrincipales empresas de transporte frigorifico de nuestro pais. La
nadrilefia lleva mas de veinticinco anos transportando frio
por las carreteras europeas.
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convertido por méritos propios en una

ra el principio de la década de los Casi veinte afos después, el 1 de

60 cuando, al albor de la nueva enero de 1980, aln frescas las secue-  de las empresas de transporte frigorifi-

situacion econdmica por la que las de la crisis de 1975, Montfrisa se  co mas importantes de nuestro pais

atravesaba Espafia, surgiéunaem-  especializé para dedicarse Unicay ex-  fuera del litoral mediterraneo.

presa, Montfrisa, aunque bajootra  clusivamente (salvo los consabidos

i i denominacion, que destind sus retolrnos) al tran_spor’te f:"igorl’fico, tanto Empresa madrilefia

% b recursos al transporte general de mer-  nacional como internacional.

i cancias por carretera, incluido también Ahora, en 1994, en plena salida de la Montirisa tiene su central en la madiri-
el transporte frigorifico. crisis que nos asola, Montfrisa se ha  lefia calle de Méndez Alvaro, junto a la

- -
Su facturacion estuvo cercana a los 1.700 millones en 1993

Del transporte general al frigorifico




FLOTAS MONTFRISA
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Montirisa dispone de unas instalaciones

para realizar las operaciones de mantenimiento.
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Desde las oficinas de Madrid se gestionan los traficos, incluidos los retornos.
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M-30, un lugar privilegiado que, cuan-
do el trafico lo permite, favorece la
conexion de sus camiones con las ru-
tas de reparto del territorio nacional y,
por consiguiente, con la Europa comu-
nitaria, su principal destino junto a Sui-
za.

Las instalaciones de Madrid cuentan
conmas de 7.000 metros cuadrados de
superficie, un espacio reservado aunas
modestas y funcionales oficinas admi-
nistrativas desde donde se gestionan
los traficos, incluidos los retornos, y se
realizan las operaciones de manteni-
miento (junto a pequefas reparacio-
nes), limpieza (gracias a un equipo de
lavado automatico de camiones) y abas-
tecimiento de combustible de los vehi-
culos de la firma. Ademads, Montfrisa
dispone de una filial en la localidad
gallega de Vigo, mas enfocada, a dife-
rencia de la central de Madrid, a los
traficos nacionales.

Entre los servicios que ofrece esta
firma, hay que destacar que amén de
realizar el transporte propiamente di-
cho de mercancias que requieren tem-
peratura controlada, Montfrisa pone a
disposicion de sus clientes la infraes-
tructura necesaria para llevar a cabo su
logistica, “desde la organizacion de ru-
tas ala puesta en escenade los medios
necesarios para realizarla”, sefala
Leonardo Sanchez del Rio, consejero
delegado de Montfrisa. Para el respon-
sable de la empresa madrilefia, la
logistica es uno de los factores mas
importantes para lograr la entera satis-
faccién del cliente.

Respecto a la flota, Montfrisa dispone
en Madrid de 40 cabezas tractoras pro-
pias, 14 alquiladas y diez camiones
rigidos. Ademas, para la distribucion
regional, la compafiia cuenta con otros
diez vehiculos mas. Mientras que en la
central el porcentaje de camiones pro-
pios supera al de subcontratados, en
Vigo se invierte este dato.

Mercedes-Benz, en su mayoria,
Scania, Renaulty Volvo son las marcas
enlas que confia lafirmade transportes
siguiendo criterios como la comodidad
para el conductor o la fiabilidad del
vehiculo. “Ahera, con la obligatoriedad
de los limitadores de velocidad -asegu-
ra Leonardo Sanchez-, es fundamental
la velocidad comercial de un camion,
por lo que es necesario un vehiculo con
cierto nivel de potencia”. El consejero
delegado de Monfrisa entiende que los
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MONTEFRISA FLOTAS

limitadores de velocidad van
a aquilatar los costes de las
empresas en cuanto a un
menor consumo de combus-
tible y a un mayor grado de
seguridad vial “siempre y
cuandotodos compitamos en
las mismas condiciones”,
anade.

Muchos kilémetros

Estos argumentos son im-
portantes si tenemos en
cuenta el alto kilometraje
medio de las unidades de

La compania madrilefia
cuenta con diversos
vehiculos en su flota.

Entre los males que acom-
pafan al transporte en Espa-
fa, Leonardo Sanchez con-
sidera que los costes de las
empresas son excesivamen-
te altos, desde los laborales
hasta las polizas de seguros
que cubren los vehiculos, y
los margenes de beneficio
muy bajos. “Por este motivo -
contindia el consejero dele-
gado-, se establece una eco-

Montfrisa: 190.000 kilometros
anuales en rutas internacio-
nales y cerca de 150.000 en
traficos nacionales. “Esto se
explica -comenta Leonardo
Sanchez- si tenemos en
cuenta que cada conductor tiene asig-
nado un vehiculo, pero cuando ese
chofer, por ejemplo, se encuentra de
vacaciones o descanso el camién tam-
bién realiza sus traficos. En definitiva,
tenemos mas conductores que vehicu-
los”. En este sentido, los choferes re-
presentan las tres cuartas parte de la
plantilla de Montfrisa, que se sitda en
una cifra cercana a las 100 personas,

Leonardo Sanchez, consejero
delegado de Montfrisa, entiende que
los costes de las empresas de
transporte en Espafia son
demasiado altos.

contando con el personal administrati-
v0, que disponen de un programa infor-
matico de gestion de flotas y de factura-
cién, y de mantenimiento.

Por otro lado, Mirofret y Sor Ibérica,
como carroceros nacionales, firman los
semirremolques de Montfrisa junto al
constructor frances Chereau. Los equi-
pos de frio son en su mayoria Thermo
King con alguna unidad de Carrier.
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nomia de subsistencia entre
las empresas de transporte:
se trata de facturar a través
dede unaguerrade precios”.

Para el directivo de Mont-
frisa, los problemas deltrans-
porte son estructurales, ya que no exis-
te equilibrio entre |a oferta y la deman-
dadelmercado. “Ademas, muchos com-
petidores -afiade Leonardo Sanchez-
entran en el mercado sin ningtin tipo de
preparacion, sin medios y con poca
profesionalidad, ya que no hay ningin
tipo de control efectivo sobre el acceso

al mercado”.
JAVIER SANCHEZ
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